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摘 要 : 本 文中 主要 论述 的 是 ， 传 统 媒介 对 于 新 闻 内 容 呈 现 的 局 限 性 ， 新 媒介 产品 在 新 闻 内 容 方面 的 主要 优势 以 及 前 沿 科技 
产品 在 新 闻 领 域 的 参与 使 用 对 新 闻 内 容 的 积极 影响 、 带 来 的 问题 和 未 来 趋势 的 预测 。 但 由 于 这 些 前 活 科 技 并 未 普及 ， 所 以 本 
文 也 只 是 尝试 在 原 有 经 验 的 基础 上 进行 分 析 ( 主要 指 积极 影响 ) 和 预测 ， 以 期 寻求 更 好 的 发 展 。 
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1. 新 闻 媒 介 在 互联 时 代 前 的 改变 对 新 闻 内 容 的 影响 

在 工业 时 代 正 式 人 驻 主 流 前 ， 人 类 社会 一 直 处 于 小 
农 经 济 的 自给 自足 模式 ,但 这 样 的 模式 却 不 能 作为 单一 
规律 适应 当时 社会 ， 人 的 主观 世界 产生 的 思潮 受到 客观 
世界 发 出 的 自然 规律 的 牵引 ， 使 人 原 有 的 精神 维度 立体 
化 了 ， 所以， 在 落后 的 社会 生产 和 人 精神 需求 日 益 提高 
的 矛盾 不 断 被 激化 的 情况 下 , 技术 不 断 进 步 。 在 小 农时 代 ， 
新 闻 只 是 一 种 自然 性 的 规律 , 一 种 惯性 发 展 的 必然 结 
有 关 新 闻 内 容 的 阐述 并 不 包含 或 只 是 少量 包含 思想 的 层 
次 感 ， 稍 显 单薄 ,甚至 仅仅 是 基于 对 客观 世界 的 再 描述 。 
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众 的 信息 需求 无 法 得 到 满足 ， 且 这 样 的 线性 叙事 在 传播 
状态 上 团 于 从 “一 点 ”到 “多 点 ”的 模式 ,受众 只 能 单 
向 接受 , 有 “入 ” 却 没 有 “出 ”, 达 不 到 传 受 合 一 的 预期 ， 
同时 生产 者 多 以 自身 意志 或 媒体 意志 为 主 阐 述 相对 客观 
的 新 闻 报 道 ， 避 免不了 大 方向 导向 ， 新 闻 内 容 并 不 是 完 
全 透明 化 。 
2. 2 新 媒介 技术 的 出 现 使 新 闻 内 容 实质 发 生 转 变 

当 供给 和 需求 的 矛盾 不 可 逆转 ， 互 联网 此 时 作为 一 
种 新 兴 媒 介 , 使 新 闻 在 内 容 上 的 表达 不 再 局 限于 “点 “ 线 ”， 
而 是 以 “ 面 ”的 形式 输出 ， 并 自 下 而 上 地 让 受众 参与 到 生 


然而 到 了 工业 时 代 ， 新 闻 内 容 被 作为 一 种 资源 而 需要 ， 
这 一 需求 也 使 新 闻 本 身 具 有 了 商品 属性 ， 当 立足 于 现实 
意义 的 生产 与 消费 机 制 生 成 ， 架 构 于 工业 思维 本 身 之 上 
的 新 闻 观 随 之 被 合理 呈现 ,在 市 场 行为 的 引导 下 , 19 世纪， 
电报 、 电 话 开始 进入 到 公众 视野 ; 20 世纪 电视 的 出 现 更 
是 大 大 加 快 了 新 闻 生 产 与 流通 的 速度 ， 对 新 闻 内 容 的 表 
达 也 开始 由 表 及 里 ， 更 具象 化 ， 同 时 声 画 结合 的 方式 又 
丰富 了 新 闻 内 容 本 身 ， 人 们 开始 进入 到 对 新 闻 内 容 的 深 
度 思考 中 ， 这 一 方式 的 持续 使 用 最 终 形成 规律 ， 固 化 了 
传统 媒体 的 生产 流程 ， 也 巩固 了 旧 媒 介 的 基础 地 位 。 
2. 旧 媒 介 新 闻 表达 的 局 限 及 新 媒介 对 新 闻 内 容 的 影响 
2. 1 传统 媒体 在 新 闻 表达 上 的 局 限 

传统 媒体 中 有 “三 座 大 山 ”, 一 是 报纸 ,二 是 广播 ， 


产 中 ,， 重 塑 了 媒体 生态 ， 让 不 同 产业 之 间 开 始 发 生 更 多 的 
关联 ， 不 再 局 限于 行业 或 者 地 域 等 因素 带 来 的 条 块 分 割 ， 
反而 相互 交融 、 相 互 渗透 ， 形 成 新 媒体 矩阵 ， 开 启 以 “中 
央 厨 房 ” 为 标志 的 内 部 融合 ， 并 通过 不 同 介质 传播 ， 使 传 
统 媒体 内 容 生产 者 和 新 媒体 内 容 生产 者 实现 连接 ， 使 生产 
者 和 受众 之 间 实 现 连接 ， 逐 步 建 立 不 同业 务 单元 内 部 的 有 
效 沟通 和 全 面 协调 。 根 据 近 些 年 来 各 种 有 关 新 闻 的 信息 流 
产品 的 数据 趋势 显示 ， 互 联网 的 出 现 甚 至 改变 了 人 们 的 阅 
读 方 式 ， 碎 片 化 阅读 成 为 主流 。 
3. 不 同 新 媒介 产品 对 新 闻 内 容 实质 的 推动 作用 
3.1 主流 新 媒介 产品 成 功 的 原因 
3.1.1 主流 新 媒介 产品 的 典型 

北京 大 学 周 其 仁 教 授 曾 提 到 ， 中 国 创 新 要 在 “上 下 


三 是 电视 。 在 运作 模式 上 , 传统 媒体 以 版 面 为 主导 , 以 “ 记 
者 前 线 + 编辑 后 方 ”的 流程 进行 作业 。 长 期 以 来 ， 传 统 
媒体 显示 出 其 特有 的 不 可 替代 性 ， 形 成 了 相对 权威 的 新 
闻 品 牌 ， 中 央 电视 台 的 《新 闻 联 播 》 就 从 属于 这 一 品牌 。 
以 此 为 例 ， 传 统 媒 体 从 创立 之 初 到 现在 已 经 积攒 了 大 量 


行 ”两 条 路 上 求索 。 本 文 认 为 ， 现 时 期 上 行 的 着 力 点 大 
多 要 放 在 技术 研发 和 内 容 建设 上 ， 下 行 则 要 持续 关注 受 
众 的 需求 ， 搭 上 媒体 转型 升级 的 快车 ， 将 新 闻 报 道 的 触 
角落 实 到 基层 , 破 界 化 反 , 全 面 提升 新 闻 本 吴 的 使 用 价值 ， 
实现 新 闻 本 质 的 突破 。 随 着 时 间 的 推进 ， 互 联网 显现 出 


的 人 力 与 物力 资源 ， 但 却 在 生产 生活 的 应 用 中 暴露 了 极 
大 的 不 足 。 受 节目 时 长 影响 ， 新 闻 内 容 设置 不 具象 化 ， 
只 选取 部 分 精华 ， 因 此 丰富 性 受到 了 极 大 局 限 ， 部 分 受 


不 可 复制 的 优势 ， 即 开放 性 、 兼 容 性 、 即 时 性 。 相 比 传 
统 媒 介 ， 互 联网 衍生 出 的 各 种 媒介 撼动 了 长 期 以 来 形成 
的 产业 链条 ， 并 在 从 PC 端 到 移动 端的 流量 转化 下 占据 了 
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新 型 主流 媒体 市 场 。 在 此 过 程 里 ，《 今 日 头条 》 这 样 的 
新 媒介 脱颖而出 。 那 么 《今日 头条 》 是 如 何 做 到 的 呢 
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报道 内 容 有 误 ， 会 不 会 对 现 有 的 新 闻 伦 理 造成 威胁 ? 本 
文 认为 ， 当 前 仅仅 处 于 开发 试验 阶段 ， 若 真 要 说 大 面积 


原因 的 核心 在 于 对 新 闻 内 容 进 行 了 具体 的 整合 分 类 ， 精 
准 地 将 不 同 新 闻 内 容 推送 给 不 同 的 受众 , 以 “大 标题 ”“ 关 
键 词 ”的 形式 展现 ， 使 《今日 头条 》 这 个 新 媒介 产品 具 
有 一 定 的 人 文 关怀 ， 这 样 一 来 ， 新 闻 的 内 容 才 能 更 好 地 
到 受众 中 去 ， 并 在 收 到 即时 反馈 之 后 进行 内 容 上 的 思想 
建设 , 这 样 的 一 次 尝试 让 我 们 惊奇 地 发 现 互动 的 重要 性 。 
3.1.2 新 媒介 产品 将 “以 人 为 本 ”的 内 容 建设 落实 到 实处 

两 种 新 媒介 的 介入 对 新 闻 的 本 质 有 一 定 的 塑造 作用 。 
首先 ， 传 统 媒介 在 表达 新 闻 的 时 候 ， 疝 于 时 间 和 空间 上 
的 限制 ， 无 法 保证 突 发 性 新 闻 的 时 效 性 ， 也 无 法 对 所 有 
重大 新 闻 一 一 阐述 ， 除 节目 指定 的 播 出 时 间 外 ， 其 余 时 
间 不 能 反复 观看 ， 影 响 了 受众 的 新 闻 记 忆 ， 也 就 限制 了 
受众 在 新 闻 思 想 上 的 高 度 建设 ， 最 后 折射 回 新 闻 生 产 ， 
造成 了 新 闻 报 道 在 内 容 上 的 停滞 。 同 时 ， 经 由 传统 媒体 
机 构 传播 出 的 新 闻 内 容 ， 具 有 很 强烈 的 主观 色彩 ， 从 某 
种 意义 上 说 ， 这 是 具有 导向 性 的 新 闻 视 角 ， 没 有 坚持 以 
人 为 本 ， 很 大 程度 上 压抑 了 原 有 的 新 闻 个 性 ， 又 因 技术 
上 的 局 限 导致 了 受众 在 接收 消息 时 极为 被 动 ， 即 传播 状 
态 的 单一 性 使 受众 无 法 在 有 效 时 间 内 做 出 与 之 相对 应 的 
反馈 ， 久而久之 ,新 闻 内 容 的 不 对 称 度 扩 大 ， 并 始终 像 
一 道 鸿沟 横 跨 在 生产 者 和 消费 者 之 间 , 使 受众 兴趣 递减 ， 
传统 媒体 的 用 户 量 开始 逐渐 减少 ， 新 闻 的 使 用 价值 也 就 
被 大 大 减弱 ， 得 不 到 提升 的 新 闻 内 容 无 异 于 新 闻 框架 ， 
所 以 ， 内 容 建设 才 是 填补 新 闻 空 沉 的 最 好 方式 。 
3.2 从 前 沿 新 媒介 产品 在 新 闻 报道 参与 中 得 到 启示 

我 们 会 经 常 性 地 赋予 这 个 时 代 一 个 名 称 一 一 万 物 互 


应 用 于 全 国 范围 内 , 恐怕 还 得 要 等 到 技术 完全 成 熟 之 后 ， 
新 闻 行 业 的 自由 度 更 高 的 时 候 。 所 以 ， 若 是 这 种 前 沿 技 
术 能 被 运用 到 实际 ， 其 内 容 的 科学 性 较 之 现在 会 有 一 定 
的 提高 ， 并 且 也 将 因为 人 工 智能 的 引入 ， 为 未 来 时 代 的 
新 闻 内 容 注 入 更 新 鲜 的 内 涵 ， 总 之 ， 经 得 起 时 间 推 殴 的 
新 闻 内 容 必 将 是 顺应 时 代 的 产物 ， 在 优胜 劣 汰 的 大 环境 
下 具有 相对 权威 性 的 、 具 有 进步 意义 的 实践 性 内 容 。 而 且 ， 
说 不 准 在 未 来 人 工 智能 不 仅 不 会 挑战 新 闻 伦 理 ， 还 会 让 
整个 新 闻 行 业 秩序 更 加 纯粹 ， 就 像 马云 在 乌镇 互联 网 大 
会 提 到 的 一 一 “未 来 的 假 新 闻 会 越 来 越 少 , 也 越 来 越 难 ， 
人 工 智能 应 该 首先 用 在 坏人 身上 ， 因 为 只 要 有 逻辑 ， 机 
右上 表 定 会 比 你 做 得 好 ”。 无 疑 ， 未 来 的 新 闻 趋 势 将 更 加 
鲜明 ， 未 来 的 内 容 建设 也 将 更 好 地 联系 “上 ”和 “下 ”， 
成 为 一 种 枢纽 连接 在 国家 、 社 会 和 受众 之 间 ， 让 新 媒介 
成 为 新 闻 内 容 全 方位 转型 的 重要 工具 。 

纵 观 介质 的 转变 ， 可 以 说 在 新 闻 领 域内 ， 经 济 、 科 
技 以 及 思想 都 不 断 发展 , 互相 促进 , 形成 正 循 环 。 但 同时 ， 
这 样 的 快速 发 展 带 来 的 排 异 反应 也 同样 为 媒体 工作 者 所 
担 优 ， 泛 娱乐 化 正 逐 渐 侵 蚀 着 新 闻 产 业 ， 新 闻 行业 的 监 
管 力度 应 当 如 何 把 握 ? 碎片 化 的 阅读 方式 会 不 会 影响 受 
众 的 认 知 , 以 形而上学 的 态度 掀起 与 论 的 波澜 ? 又 或 者 ， 
这 些 前 沿 新 媒介 产品 的 参与 使 用 ， 会 不 会 带 来 一 种 “ 泛 
机 械 化 ”的 新 概念 ” 会 不 会 在 全 面 解放 劳动 力 的 情况 下 ， 
由 于 惰性 的 牵引 而 减 慢 了 意识 形态 的 构建 速度 ， 使 新 闻 
领域 这 栋 大 楼 的 外 在 繁华 只 是 表象 ? 诸如 此 类 的 问题 在 
未 来 将 源源 不 断 地 被 放 在 台面 上 探讨 ， 尽 管 快 发 展 与 慢 


联 。 在 过 去 的 新 闻 行 业 中 ， 却 没有 达到 “ 感 同 ” 的 交互 
关联 , 这 其 中 的 原因 我 归结 为 没有 “身受 ”或 相关 的 体验 。 
2015 年 , 随 着 VR 技术 在 新 闻 中 的 应 用 , 这 一 僵局 被 打破 。 
在 纪念 抗战 胜利 70 周年 阅兵 报道 中 我 国 采 用 VR 技术 ， 
率先 推出 并 运用 了 国内 首 个 360 度 全 景 视频 报道 ， 给 受 
众 带 来 了 全 新 的 浸入 式 新 闻 体 验 ， 改 变 了 旧 新 闻 报道 在 
陈述 内 容 时 仅 通 过 声 画 两 种 途径 带 来 的 枯燥 乏味 的 感 观 ， 
使 之 成 为 一 场 视 听 盛 实 。 除 此 之 外 ，AR 技术 如 果 能 运用 
在 新 闻 报 道里 ， 让 受众 成 为 新 闻 当 事 人 ， 或 许可 以 引导 
短 论 向 趋 于 客观 的 方向 发 展 。 

但 近 两 年 有 人 提出 了 一 个 新 概念 ， 叫 做 万 物 智能 。 
这 种 说 法 由 AL 技术 引出 ，AI 即 人 工 智 能 。 其 实 ， 早 在 
2015 年 11 月 7 日 ， 新华 社 就 推出 了 智能 机 器 人 “ 快 笔 小 
新 ”WW， 主 要 用 于 写作 体育 赛事 中 英文 稿件 和 财经 信息 稿 
件 。 从 生产 流程 上 看 ， 人 工 智能 将 会 大 大 加 快 新 闻 产 出 
的 效率 ， 但 机 器 人 能 够 保证 在 自身 系统 不 受到 破坏 的 情 
况 下 写 出 的 每 一 篇 报道 都 准确 无 误 吗 ? 机 器 人 的 旧 有 程 
序 能 够 跟 得 上 大 众 文化 更 新 的 速度 吗 ? 在 机 器 人 纯 理 性 
思维 的 指引 下 写 出 的 报道 会 不 会 过 于 生硬 ?又 或 者 一 量 


适应 已 经 有 了 一 些 了 矛盾 ,但 我 们 仍然 有 理由 相信 未 来 新 
闻 行 业 “ 百 花 齐 放 , 百家争鸣 ”的 趋势 是 必然 的 。 在 当下 ， 
新 闻 行业 要 稳固 根基 ， 就 要 以 内 容 建设 作为 新 闻 发 展 的 
主旋律 ， 借 力 新 媒介 产品 ， 为 新 闻 食物 链 供 给 最 不 可 或 
缺 的 的 营养 基 趾 ,让 C2B 成 为 媒体 制造 业 的 核心 ， 推 动 
工业 4.0 的 软 支 撑 的 有 效 升级 。 

所 以 , 这 是 一 个 信仰 的 时 期 , 也 是 一 个 怀疑 的 时 期 ， 
信仰 是 关乎 以 人 为 本 的 新 闻 内 容 延 伸 的 信仰 ， 怀 疑 是 关 
于 新 闻 内 涵 时 刻 需要 转型 的 怀疑 。 保 持 新 闻 和 警惕， 保留 
新 闻 情 怀 ， 未 来 的 新 闻 行 业 一 定 可 期 。 辕 
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